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Principais realizacoes

Crescimento continuo e com rentabilidade

® Mais de 1,3 millhdo de adi¢bes liquidas
® 22,3 milhdes de clientes
® 24,3% de participacdo de mercado

Forte Crescimento da
Base de Assinantes

® Promocdes focadas no uso e no trafego intra-rede

® Primeira e Unica a oferecer roaming internacional (VAS e Voz)
para o segmento pré-pago GSM

® Primeira a oferecer BlackBerry e a aumentar seu portfélio

® Lider no segmento corporativo

Completo portfolio
de servicos inovadores
gue estimuléo a utilizacéo

® Receita Liquida de Servicos: + 20% comparado ao 2T05

® Aumento no ARPU, interrompendo a tendéncia histérica de
gueda do mercado

® Crescimento continuo da receita VAS: + 62% em relacdo ao
2T05 (8.9% da receita de servicos total)

Continuo Crescimento
da Receita Servigos

® EBITDA de R$500 milh&es, 73,4% de crescimento em relacao
ao 2T05,
®Margem EBITDA de 21,5% (+7,6 p.p. comparado ao 2T05

Foco consistente
na Rentabilidade
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Crescimento continuo no mercado de telefonia movel

Mercado Nacional e Penetracao Participacao de Mercado

Crescimento das Linhas ano-a-ano A ano-a-ano

TIM 60,8% 564%  485%  435%  33,3% Primeiro
Mercado 39,8% 37,6%  31,4%  30,3%  21,3% || Competidor
47,3%  481%  49.2%

37,7%
44,0% 91,8 — 36,1%
41,6% 86,2 89.4 2 345% 3379 .
N1,1 /0 -6’6 pp

80,0 TIM

222%  22,9% _ 234%  23,5% 24,3%
2T05  3T05  4T05 1706  2T06
2109 3105 4105 1706 2706 Reduzindo a distancia do 1° Competidor

mm Total de linhas no mercado (milhées) -~ Penetracdo Nacional

Sy TSY
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Base de clientes: combinando crescimento e qualidade

Linhas TIM (milhoes) Qualidade Base de clientes

» Forte adi¢cao bruta no pés-paga no
Ano-a-ano trimestre (21,6% de participacao no
223  +33,3% total de adi¢coes brutas vs. 17,5% no
2T05)

16,8

+35,1%
» Melhoria continua no mix de clientes:
21% de poés-pagos vs. 20% no ano

+32,9% i

W P6s-pago anterior

M P ,

Pre-pago » Lider no mercado GSM
2705 2T06 » 87% de linhas GSM (crescimento de

12 p.p. em relacao ao 2T05)

Participagéo de » Crescimento da base GSM de 54%

Mercado (%) 22,2% 24,3%
comparado ao 2T05

SV TS 6
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Forte Posicionamento no Mercado Corporativo

Lider no Segmento de Negécios

) Lideranca na oferta p Gerenciamento

» Principal driver de crescimento do segmento
pbés-pago da TIM: 70% do total de adigcdes

de solucbes para o segmentado por llquidas no ano
segmento meio do perfil do » Expansé&o na participacéo no mercado de
corporativas cliente (da churn
retencéo ao Manutencs e o
. relacionamento) » Manuteng&o e significante incremento de no
) Ofert_a agressiva de portfolio de clientes estratégicos

roaming |
Internacional e de » Ofertas de » Lider no segmento corporativo com quase 2
longa distancia retencao milhdes de clientes

personalizadas

» Desconto em
volume para
contratos nacionais

» Implementacéo
de contas
dedicadas aos
clientes no
segmento de PME

HPAN = =& e = | :
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Promocoes focadas no uso e tarifas intra-rede

Ofertas Segmentadas para o segmento de Varejo

“Tarifa Zero”
Intra-rede

“TIM +25”
e “TIM +5 +

“TIM Chip Only”
Estimulo a
recarga

®B6nus para chamadas intra-rede
®Estratégia regional

no subsidio do pré-pago

1

®Foco no cliente pré-pago de
alto valor

® Estimulo o trafego sainte
®"Importante ferramenta de
retencéo e aquisicao

®Bo6nus para recarga feita
em 48 horas

" Estratégia de baixo custogs
de aquisicao

PARA A TIM, TODD DOMINGO £ DIA DAS MAES

"Reducao da agressividade g koo

CLIQUE E PARTICIPE.

|

-+ com trés nimeros TIM
até o fim do ani

| soowastsocrunn

L]
Mude para a TIM e
nhe mais créditos
no seu pré-pago.

®Fortalecer o conceito de TIM
comunidade

®"Forte expansao nas vendas nas
regides com menor participacéo de
mercado

Fale de graca

t m

" Incrementando a qualidade de
aquisicdo do pré-pago: 0S hovos
clientes apresentam ARPU 15%
acima da média total da base de pré-

pago

®1 de cada 5 clientes pré-pagos ja
optaram pelos planos “TIM + 25" ou
“TIM + 5”.

® “TIM Chip Only”: clientes com valor
de recarga 3 vezes acima da média

0___.“:. .\
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Roaming ao redor do mundo

Fortalecimento dos planos, com foco no segmento corporativo

= |ider em roaming internacional GSM/GPRS/EDGE/MMS/SMS

= Primeira e Unica a oferecer roaming de voz e VAS para o0 segmento pré-pago no
exterior

= Os servicos de roaming da TIM sdo baseados em:
Conveniéncia: um aparelho — Unico nimero — conexao no exterior
Cobertura: a maior rede GSM internacional disponivel para os clientes

= Oferta promocional de pacotes integrados: efeitos positivos no trafego sainte
(aumento de mais de 1 milhdo de minutos cobrados somente em junho de 2006)

Roaming Alianza

— (oferta de tarifa Unica)
C

Virtual Home
j Environment
i ik (rede inteligente)

todus o8 chantes
&
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Trazendo tecnologia aos usuarios de baixo e médio valor

Tendéncia da Industria: Aparelhos melhores a precos mais acessiveis

Baixo (preco de entrada <= R$399) Médio (> R$400 <= R$999) Alto ( >R$999)
15 modelos 16_mode|os _ 9 modelos
=100% com display colorido =100% com display colorido, +100% com reprodugéo de video
<90% GPRS WAP (39233 eMMS »100% com Bluetooth e camera
«80% COM ViVa-voz. =93% com camera integrada integrada
*56% com infra-vermelho *67% com tecnologia EDGE

Clientes estdao em busca de aparelhos mais sofisticados

Funcoes dos aparelhos

2T05 mais vendidos 2106 Base de aparelhos habilitados — 2T06
*Monocromatico *Display Colorido 55%
*Monofénico *Polifénico, MP3 o
*Sem camera *Céamera 37% 26%
*Sem GPRS e WAP *GPRS E WAP
-EDGE ’

e|nfra-vermelho

WAP GPRS MMS

00-_-.{\'.-.5.‘;;,‘&! T S U
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Incentivo ao uso do VAS: Experimente e Compre

Evolucao da segmentacao:
conceito de comunidade

TIM PARTICIPACOES S.A. | Relacoes com Investidores

Aumento da penetragao

. Aumento do uso de SMS
dos servicos

Novo site TIM WAP Promog¢ao MMS

Novo site para facilitar o acesso ao conteado WAP:
com trés layouts: baixo, médio e alto usuario.

Promocg&o no pre¢co do MMS para todos os
clientes, durante o primeiro més, de forma a
reduzir as barreiras de acesso ao servico e a

Com comunidades, conteudo estratégico, brasileiro e incrementar a penetracao

internacional, em tempo real. Entretenimento e Musica

Promocgao da Copa do Mundo

da TV Globo
Iniciativa inovadora entre as operadoras, onde
0 usuario pode assinar um canal da Copa do Mundo por
semana e ganhar prémios
(incremento na receita em junho)

Mega TIM

SMS vendido eletronicamente (IVR) e
por meio de cartdes de recarga
durante curtos prazos para
incentivar a utilizagéo.

a d #COMUNIORGES @ E AL * FORTAIS * COMUNONGES WEMAIL * PORTAIS
L N —— S o e g )
MegaTIM Torpedos '\
o I . Top 10
.nM anpedﬂs o fevhipe pe e S Lancamentos
por apenas R%10 ! EEEEEE  » artistas nacionais
4 i, ® jrtistas internacionais =
EMANIL » [ateqorias nacionais 3 o or
PANE, S5k » Cateqorias internacionais
Bc = * Mais sons , ll
OVESPA
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Receita Bruta Analise da Receita Bruta

Crescimento com Valor

R$ milhdes Ano-a-Ano 2T06 Ano-a-Ano

RECEITA TOTAL BRUTA(R$ mm) 3.202 + 16%

2.753 3202 +16% Voz (R$ mm) 2418  +20%

Volume de Trafego (bilhdes min.) 53  +25%

VAS (R$ mm) 237  +62%

Receita de Aparelhos (R$ mm) 547 - 8%

2705 2T06
Il Servico I Venda de Aparelhos

@ Receita de VAS sobre a Receita Total de Servigos Receita Total Liquida 2.321  +12%
Receita Liquida de Servigos 1.958 +20%
Receita Liquida de Aparelhos 363 -18%

cﬁﬁvﬁN&Q 'TSSIJ
Bovasaa
NYSE

Lrgpav®
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Evolucao do ARPU

Andlise do ARPU Receita de VAS (R$ mm)

ARPU (R$)

2705 2706

147

1TO6 2706 .

B Tradicional ® Inovador
Melhora na tendéncia do ARPU Crescimento Anual Crescimento Anual

+0,7% ) Usuarios Utilizacéao

inversao
A -3,3% positiva SMS P2P: + 38% MMS P2P: +156%
] MMS P2P: + 148% Dados: +345%
Trim. Dados: + 223%
2705 2T06

S 1

BoVvEsPA YN
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Evolucao do EBITDA

EBITDA Peso na Margem EBITDA 1

R$ mm

288,3

2T05
== Margem EBITDA

margem:

Ano-a-ano

500,0 ¥73%

2T06

Acelerando o crescimento da

7.6 p.p. no 2T06 vs 6.2 p.p. no 1TO6

A) Custos Variaveis 2T06
Interconexao -0,1 p.p.
Custo dos Aparelhos -1,9 p.p.

- 2,0 p.p.

B) Fixo e Comercial 2706
Despesas Comerciais -3,6 p.p.
Administrativas e Outros -2,8 p.p. /
Custos com Pessoal +0,4 p.p.
Custos Industriais -1,8 p.p.
Inadimpléncia +2,2 p.p. =

-5,6 p.p.-

(A) + (B) -7,6 p.p.

/

Aumento de pessoal
em funcao das
melhorias no CRCs,
e suporte pré e pos-

~\_ venda

Mudanga no
critério de
provisGes no
2T05. % nas
receitas em linha
no trimestre

003\'-‘-\&';,4; T S U
BovEsma
Lrg T ‘\9?‘ N YS E

1 Calculado com base na variagdo ano-a-ano da
porcentagem da despesa operacional sobre as

receitas totais
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Evolucao do SAC

SAC

R$

=Comissao
=Subsidio

=Taxa da Anatel
s/ adicBes liquidas

=Comodato
=Publicidade
=Qutros

2T05 2706

B Custos Diretos B Custos Indiretos

S TSY
Bovesra

“rgrav® NYSE

= Reducéo do SAC mesmo
considerando:

= aumento da participacdo das
adicdes brutas pds-pagas

= foco nos clientes corporativos,
aumentando o peso dos
comodatos

= Reduc¢éo no subsidio dos aparelhos
com impacto positivo nos custos
diretos

16
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Do EBITDA ao Resultado Liquido

A Ano-a-Ano
(R$ mm)

+211,7 -103,1 +108,6 +17,8 -39,8 +2,1

25% de redugao no
Prejuizo Liquido

(562,9)

i Provisao extraordinaria :
 relativa ao imposto diferido
i (R$ 75 milhdes), decorrente :
ido imposto diferido no ativo*:

(62,9)
(100,2)

EBITDA Depreciacao EBIT Despesas
Amortizagao Financeiras Impostos Minoritarios Prejuizo
Liquidas e Outros Liquido

-_-.\\'I‘a\-\’}{
(S 4

TSU

BovEsrA YV

Lrgpav®

NYSE

* Ativos diferidos registrados nas companhias incorporadas, TIM Sul e TIM Nordeste, antes da reestruturagao societaria
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Divida L

Divida Liquida

iquida

Fluxo de Caixa Operacional Livre

R$ MilhGes i
1T06

o
i
~
<o
<
o®

(1.536)

EBITDA

+500

(1.822)

R$ Milhdes

A caminho do ponto de equilibrio

1T06 2706
- (39)
(1.250)

Impacto sazonal no capital de giro:
» 4T0O5 CAPEX pago em 1T06

Incluindo » Pagamento de estoque de aparelhos no 1T06
N . (351) Dividendos (58) » Fistel anual relativo a 2005 paga em Unica parcela em
A Cap. Giro (188) Mar/ 06
Divida Bruta: R$2,9 bilhdes (dos quais ~90% no longo prazo / custo médio de 14,9% no 2T06

Caixa e Equivalentes :
Divida Liquida:
00-;\\’4\4\';_,‘ 2y T S U

BovEsrPA RT3V

e~ NYSE

R$1,1 bilhdo
R$1,8 bilhao
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Ambiente Regulatério

Fim do Bill & Keep - Resolucdo da Anatel excluiu o regime de Bill & Keep parcial, 0 que
Parcial significa que as operadoras moéveis terdo que pagar a taxa de
(vélido a partir de 14 de julho de 2006)  nterconexéo entre si em cada chamada local

Introducéo de » A mesma Resolugéo estabeleceu para as operadoras moveis a
modulagéo para obrigacao de conceder desconto de 30% na taxa de interconexao
h d de LD para as chamadas de Longa Distancia em determinados horarios
Chamadas de (off-peak).
FAC e Data de implementacéo a ser definida

e O custo sera ser definido para cada grupo nas trés diferentes

Modelo de Custos Total t .
(Modelo de Custos Totalmente regides, de acordo “PGO” (Plano Geral de Outorgas)

Alocados)
Licengas 3G « 5 faixas na frequéncia 1,9/2,1 GHz
« Critérios do leildo e precos a serem definidos
(Consulta Publica) e Transferéncia das licencas esperada para o 1°.semestre de 2007
Qog\w.w;, 2 T S U
Bovespa 20
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Consideracoes Futuras

~

As declaracdes contidas nessa apresentacdo, assim como observacdes feitas pela
administracao da TIM Participacdes S.A. (a “Companhia” ou “TSU”) que nao constituam
fatos consumados, séo previsdes e/ou estimativas futuras envolvendo fatores que podem
fazer com que os resultados reais da Companhia sejam materialmente diferentes dos
resultados historicos ou de quaisquer resultados expressos ou implicitos por essas
previsdes e estimativas. A Companhia alerta que os usuarios desta apresentacdo nao
devem fundamentar suas decisdes de investimento nessas previsbes e estimativas
K futuras, pois elas estado baseadas em suposicées que podem ndo se materializar. /
4 )

Relagdoes com Investidores

Avenida das Américas, 3434 - Bloco 01

6° andar — Barra da Tijuca Acesse nosso Website:
22640-102 Rio de Janeiro - RJ http://www.timpartri.com.br
Fone: (55 21) 4009-3742 / 4009-3751/8113-0571

Fax: (55 21) 4009-3990

- /
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